
di Luca Guerra

Come  evitare  sprechi  o  buchi  a  
scaffale per i prodotti più attesi da-
gli italiani per le festività pasquali? 
L’interrogativo  è  stato  affrontato  
dalla  Tuidi,  azienda  di  foodtech  
con sede a Putignano. Uova di cioc-
colata, colombe, vini e agnello fan-
no registrare un’impennata del 25 
per cento delle vendite in queste 
settimane, ma anche fenomeni di 
overstock. Tuidi ha studiato un me-
todo per evitarli attraverso l’intelli-
genza artificiale (IA), applicando al-
l’acquisto dei prodotti tipici alcu-
ne variabili endogene ed esogene, 
come  previsioni  metereologiche,  
festività e dati dei competitor. Meri-
to di Delphi, software per la gestio-
ne di punti vendita e centri di distri-
buzione  sviluppato  dall’azienda,  
che permette di anticipare le abitu-
dini  di  acquisto dei  consumatori  
nella grande distribuzione e propo-
ne alcuni suggerimenti. I modelli 

previsionali  di  machine  learning  
massimizzano le performance eco-
nomiche dell’azienda e permetto-
no di organizzare la gestione del 
magazzino  attraverso  l’IA,  che  
sfrutta la tecnologia proprietaria.

Secondo le analisi  condotte da 
Tuidi, prendendo a riferimento il 
periodo che va dal lunedì fino alla 
domenica di  Pasqua e studiando 
differenti situazioni e contesti, le 
vendite possono subire variazioni. 
Per esempio vino e carne vedono le 
vendite aumentare in quella setti-
mana rispettivamente del 25 e del 
16 per cento. Ma se entrambi i pro-

dotti vengono messi in promozio-
ne nel periodo considerato, le ven-
dite schizzano del 390 e 270 per 
cento circa. Agli sconti si affianca 
una variabile non governabile dal-
l’uomo: il meteo. Cosa succede, se 
ci troviamo di fronte a una Pasqua 
piovosa, con una riduzione di gite 
fuoriporta, scampagnate e griglia-
te all’aperto? 

«In base alle nostre analisi – spie-
gano Giulio Martinacci e Vincenzo 
Morelli, cofounder di Tuidi – se pio-
ve durante il periodo di Pasqua, la 
vendita di carne e di uova diminui-
sce del 22 per cento e il vino del 20, 
rispetto a una Pasqua senza piog-
gia».  Un  attore  alimentare  deve  
considerare  anche  la  posizione  
geografica di dove le vendite avran-
no luogo: «Nella settimana di Pa-
squa abbiamo riscontrato in media 
un più 35 per cento di acquisti ri-
spetto a punti vendita più lontani 
dal mare». 

Nel settore della filiera alimenta-
re bisogna tener conto della com-
plessità del contesto. Diventa così 
fondamentale adottare un approc-
cio multidimensionale, in cui l’IA è 
un alleato prezioso. Può consenti-
re di prevenire sprechi, ridurre le 
rotture di stock e dunque migliora-
re  complessivamente  l’efficienza  
operativa. 
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Delphi, l’IA alleata dei market
“Evitiamo carenze e sprechi”
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distribuzione

Premio America Innovazione per Antonio Paccione, 
imprenditore pugliese che con i suoi soci Salvatore 
Matarrese, Luca Russo e Antonio Stolfa ha dato vita 
a Green Tech Industry, startup barese che ha inge-
gnerizzato e testato pannelli termoisolanti, realizza-
ti con materiali naturali utilizzando come materia 
prima scarti della filiera agricola del riso miscelati 
con fibre termofusibili, per la realizzazione di un si-
stema di isolamento termico a cappotto per edifici. 

Il riconoscimento, dedicato alle 300 migliori star-
tup italiane selezionate tra 15mila su scala nazionale 
che hanno ideato e realizzato prodotti o servizi inno-
vativi nello scenario del mercato globale, è stato con-
segnato a Paccione dalla Fondazione Italia-Usa du-
rante una cerimonia ospitata dalla Camera dei De-
putati. «Un riconoscimento di prestigio nazionale 
ed internazionale – lo definisce Paccione – che rap-
presenta una certificazione di attestata qualità di 
fronte agli stakeholders e ai mercati. L’edilizia è uno 
dei settori  chiave per la sostenibilità ambientale, 
che ha grande centralità in questi anni per contra-
stare gli effetti del cambiamento climatico che stia-
mo subendo». Grazie al premio, Paccione inizierà 
un percorso accademico attraverso una borsa di stu-
dio per l’Executive Master in Leadership per le rela-
zioni internazionali e il made in Italy. — lu.gue.
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